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MARKENREPORT 2026
FUR ARCHITEKTEN

Die Zukunft erfolgreicher Architekturmarken

In diesem Report erfahren Sie:

1 1 Wie sich die digitale Suche nach Architekturblros verdndert

2 | Warum gute Architektur allein nicht mehr ausreicht

3 | Welche Markenstrategien Vertrauen schaffen

41 Wie Sie die richtigen Projekte statt beliebiger Anfragen gewinnen
5 | Warum Haltung zur wichtigsten Wdhrung erfolgreicher Bliros wird

5 Minuten investieren

Impulse mitnehmen, die die Wahrnehmung
lhres Biros nachhaltig verandern konnen.
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WIE SICH DIE DIGITALE
SUCHE NACH
ARCHITEKTURBUROS
VERANDERT

Eine starke Markenidentitdt macht Kompetenz, Haltung und Spezialisierung bereits beim
ersten digitalen Kontakt sichtbar.

Gleichzeitig verdndert sich die Art, wie potenzielle Bauherren nach Architekturblros suchen
und sich Uber sie informieren. Neben klassischen Suchmaschinen, Fachportalen und Social
Media werden zunehmend auch Kl-gestUtzte Anwendungen Teil dieser Recherche.

Umso wichtiger wird ein digitaler Auftritt, der klar vermittelt, woftr ein BUro steht, welche
Kompetenzen es besitzt und welche Projekte zu ihm passen.

Kl verdndert die Suche. Eine starke Markenidentitét entscheidet dartiber, wie lhr Biiro wahr-
genommen wird.

1 | Premiumwahrnehmung
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WARUM GUTE
ARCHITEKTUR 2026
ALLEIN NICHT MEHR
AUSREICHT

Hochwertige Architektur ist heute selbstverstandlich. Viele Blros arbeiten auf einem auf3er-
gewohnlich hohen Niveau - flir Bauherren wird es dadurch immer schwieriger, echte Unter-
schiede zu erkennen.

Entscheidend ist deshalb nicht nur, wie gut Sie planen, sondern wie klar lhre Spezialisierung
und Ihr Qualitdtsanspruch nach auBen sichtbar werden.

Die erste Begegnung mit Ihrem Buro findet heute hdufig digital statt - Uber lhre Website,
Suchmaschinen, Social Media oder zunehmend auch Uber Kl-gestUtzte Anwendungen. Inner-
halb weniger Sekunden entscheidet sich, ob Ihr Biro als austauschbar wahrgenommen wird
oder im Geddchtnis bleibt.

Gute Architektur Gberzeugt. Eine starke Marke macht ihre Qualitét sichtbar.

2 | Profilscharfe
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WELCHE
MARKENSTRATEGIEN
2026 VERTRAUEN
SCHAFFEN

Vertrauen entsteht nicht durch ein Logo allein, sondern durch ein stimmiges Gesamtbild.

Website, Bildsprache, Texte, Social Media, Prdsentationen und Geschdftsausstattung sollten
dieselbe Haltung vermitteln. Erfolgreiche Architekturblros kommunizieren klar, woflr
sie stehen, welche Projekte sie realisieren mochten und was sie von anderen unterscheidet.

Je konsistenter diese Haltung tber alle BerUhrungspunkte hinweg erlebbar wird, desto klarer

und glaubwdirdiger wird das Bild lhres Buros. Flir potenzielle Bauherren entsteht Orientierung
- und damit eine wichtige Grundlage fur Vertrauen.

Vertrauen entsteht dort, wo Markenidentit¢t konsequent gelebt wird. Analog und digital.

3 | Wetthewerhsvorteil
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WIE SIE DIE RICHTIGEN

PROJEKTE, STATT
BELIEBIGER ANFRAGEN

GEWINNEN

Die meisten Architekturburos wiinschen sich nicht mehr Anfragen - sondern die richtigen.

Der erste Kontakt mit Ihrem Buro beginnt heute hdufig lange vor dem personlichen Kennen-
lernen - Uber Suchmaschinen, Kl-gestlUtzte Anwendungen, Social Media, Fachportale oder

lhre Website

Eine klare Positionierung hilft dabei, genau die Bauherren anzusprechen, die zu lhrem Buro,
lhren Werten und lhrer Arbeitsweise passen. Wer seine Spezialisierung sichtbar macht und
diese konseguent kommuniziert, gewinnt nicht mehr Anfragen - sondern passendere Projekte.

Eine klare Markenidentitdt zieht passende Projekte an.

4 | Projektqualitat
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WARUM HALTUNG ZUR
WICHTIGSTEN WAHRUNG
‘I;VI}II;ODLGREICHER BUROS

Bauherren entscheiden sich nicht nur fur Architektur - sondern flr Menschen, Werte und
Vertrauen.

Eine klare Haltung schafft Orientierung und macht sichtbar, woflr Ihr Blro steht. Doch
Haltung entsteht nicht erst im personlichen Gesprdch. Sie zeigt sich bereits in Ihrer Website,
lhren Projekten, Ihren Texten und lhrer Kommunikation.

Wer regelmdfig Einblicke gibt, Wissen teilt und seine Arbeitsweise verstdndlich macht, baut
Vertrauen auf - lange bevor der erste Kontakt entsteht. In einer Zeit, in der Informationen
jederzeit verflgbar sind, wird Perstnlichkeit zum entscheidenden Unterschied.

Eine starke Marke macht Haltung sichtbar - und schafft Vertrauen,
bevor das erste Gesprdch beginnt.

5 | Charakter
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wir sind Martina und Rebekka von COR Design.

Seit Uber 15 Jahren entwickeln wir Markenidentitdten und Designkonzepte, die Vertrauen
schaffen und Unternehmen erfolgreich positionieren. Heute konzentrieren wir unsere Arbeit auf
die Architekturbranche und verbinden unsere langjtdhrige Erfahrung in Markenentwicklung und
Design mit einem tiefen Verstandnis flr die besonderen Anforderungen an die Kommunikation
von Architekturbdros.

Unser gestalterischer Anspruch ist zeitlos, reduziert und gepréigt von Asthetik und Typagrafie.
Wir sind Uberzeugt davon, dass in der Architektur jedes Detail zghlt, Deshalb sollte eine starke
Markenidentitdt dieselbe Prdzision und Wertigkeit ausstrahlen wie die Architektur selbst,

Viele Buros leisten herausragende Arbeit, werden nach auf3en jedoch deutlich allgemeiner wahr-
genommen, als sie es verdienen, Genau hier setzen wir an. In einem kostenfreien Erstgesprdch
analysieren wir gemeinsam lhre AuBenwirkung und zeigen lhnen, wie Sie lhre Spezialisie-
rung sichtbarer machen, die passenden Bauherren ansprechen und sich klar vom Wettbewerb
differenzieren.

Ohne Verkaufsprdsentation. Ohne Verpflichtungen. Dafiir mit ehrlichem Feedback, einem Blick
fur Details und frischen Perspektiven.

Wir freuen uns darauf, Sie und Ihr BUro kennenzulernen.
Martina & Rebekka
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JETZT KOSTENFREIES
ERSTGESPRACH
VEREINBAREN

OR-Code scannen oder direkt schreiben

servus@cor-design.de
www.cor-design.de

Martina Sorg
+49 176 22 77 27 07
martina@cor-design.de

Rebekka Hergt
+49 176 6100 77 47
rebekka@cor-design.de

15 Minuten unverhindlich



Eine starke Marke macht
Architektur nicht besser.
Sie macht ihre Qualitat
sichthar.

COR Design



